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Agência Brasil explica como funciona a
biometria nas eleições 2022

Cerca de 120 milhões de
eleitores, número

equivalente a 75% do eleito-
rado, foram identificados no
primeiro turno das eleições
pela biometria.

Apesar de ser utilizada
desde 2008, a identificação
biométrica virou polêmica nas
eleições deste ano, após fa-
lhas na identificação e o tra-
balho de coleta das digitais
que não tinham sido cadas-
tradas anteriormente.

As medidas causaram fi-
las e demora na conclusão da
votação. Eleitores relataram
ter ficado cerca de três horas
na fila.

Com esse tipo de sistema,
ao chegar à seção de votação,
o eleitor apresenta documento
com foto, título de eleitor ou o
aplicativo e-Título para quem
já tem biometria cadastrada.
Em seguida, coloca a digital no
aparelho que faz o reconheci-
mento, sendo liberado para
votação na urna eletrônica.

De acordo com a Justiça
Eleitoral, antes do uso da bio-
metria, a identificação dos elei-
tores dependia exclusivamen-
te do trabalho dos mesários
que, por se tratar de interven-
ção humana, poderia ocasio-
nar erros e fraudes na votação.

A identificação biométrica
foi utilizada pela primeira vez
nas eleições municipais de
2008, nos municípios de São
João Batista (SC), Fátima do
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Sul (MS) e Colorado do
Oeste (RO). Em seguida,
nas eleições gerais de 2010,
a biometria passou a ser uti-
lizada em mais 57 municípi-
os, e cerca de 1,1 milhão de
eleitores ficaram aptos a
votar dessa forma.

Nas eleições de 2014,
os eleitores com biometria
passaram de 21 milhões. Em
2018, o número passou
para 85 milhões, chegando
a cerca de 120 milhões em
2020.

A previsão do Tribunal
Superior Eleitoral (TSE) é
ter 100% do eleitorado re-
conhecido pela digital nas
eleições de 2026.

INTEGRAÇÃO
O cadastro biométrico

também é utilizado por ór-
gãos parceiros da Justiça
Eleitoral. No primeiro turno,
eleitores com as digitais ca-
dastradas no Departamen-
to Nacional de Trânsito (De-
natran), no Detran do Rio de
Janeiro e nos institutos de
Identificação do Paraná, de
Santa Catarina e do Rio
Grande do Sul foram iden-
tificados pela biometria na
seção eleitoral.

Em fevereiro, o Instituto
Nacional de Seguro Social
(INSS) publicou portaria, na
qual definiu que a votação
nas eleições será uma das
formas de prova de vida dos
beneficiários. (Ag. Brasil)

3% dos brasileiros com mais de 15 anos são alcoólatras

Ao todo, 5,3% dos
americanos com

mais  de  12  anos  têm
Transtorno por Uso de
Álcool (AUD), de acor-
do com a edição de 2019
da National Survey of
Drug Use and Heal th
(Pesquisa Nacional de
Uso de Drogas, em por-
tuguês), promovida pelo
gove rno  dos  Es t ados
Unidos. O Brasil ,  por
sua vez, está se aproxi-
mando deste índice: uma
publicação de agosto da
Sociedade Brasileira de
Neurologia (SBN) mos-
trou que quase 3% da
população acima de 15
anos já pode ser consi-
derada alcoólatra.

"Pesquisas indicam
que o uso de álcool du-
r a n t e  a  a d o l e s c ê n c i a
pode interferir no desen-
volvimento normal do
cérebro adolescente e
aumentar o risco de de-
senvolver AUD", alerta
Sandro Blasi Espósito,
doutor em Neurologia e
professor da Faculdade
de Ciências Médicas e

da  Saúde  (FCMS) da
PUC-SP.

"Além disso, o consu-
mo de álcool por meno-
res contribui para uma
série de consequências
agudas ,  incluindo le-
sões, agressões sexuais,
overdose por bebida e
mortes - incluindo aque-
las decorrentes de aci-
dentes com veículos mo-
torizados", completa.

Recentemente, estudo
produzido pela Universi-
dade de Oxford (Reino
Unido) apontou que o

uso de álcool por pesso-
as  de  qua lquer  idade
pode causar declínio de
funções cerebrais - ou
seja, problemas relacio-
nados à cognição. Isso
ocorre mesmo se as be-
bidas forem consumidas
de forma moderada, uma
vez que o acúmulo de
fe r ro  no  cérebro  tem
sido associado a dife-
rentes condições neuro-
degenerativas.

Em agosto, a Pesqui-
sa Nacional de Saúde
Escolar (Pense), divul-

gada pelo IBGE (Institu-
to Brasileiro de Geogra-
fia e Estatística), apurou
que o consumo de álco-
ol entre jovens com ida-
des entre 13 e 17 anos,
do  9 º  ano  do  Ens ino
Fundamental, nas redes
públicas e privadas de
todas as capitais do Bra-
sil, aumentou de 52,9%
em 2012 para 63,2% em
2019.

O aumento foi maior
en t re  as  meninas  (de
5 5 %  p a r a  6 7 , 4 % ,  n o
mesmo período) do que
ent re  os  meninos  (de
50,4% para 58,8%).

Todos  e s se s  dados
indicam um cenário pe-
rigoso, no qual o consu-
mo de bebidas alcoóli-
cas  (mesmo pro ib ido
para menores de 18 anos
no país) vive uma forte
tendência de crescimen-
to entre os adolescentes.
Isto pode comprometer
a saúde física e mental
desde cedo e se trans-
formar em consequênci-
as graves e prematuras.
(ASC)

Consumidor já garimpa produtos de Black Friday

O perfil  das buscas
realizadas na pri-

meira quinzena de outu-
bro,  em e-commerces
nacionais, indica que os
consumidores já deram
início ao monitoramen-
to de preços e à garim-
pagem das  p r ime i r a s
ofertas de Black Friday
de 2022.  Segundo da-
dos do Radar Simplex,
edição especial  Black
Friday, que monitora as
buscas nos maiores e-
commerces com opera-
ção no Brasi l ,  há  um
m o v i m e n t o  c l a r o  d e
parcela  dos  consumi-
dores em inserir  o ter-
m o  ‘ B l a c k  F r i d a y ’
quando real izam pes-
quisas sobre produtos e
serviços.

O movimento indica
que os consumidores já
estão de olho nas pri-
meiras ofertas da prin-
cipal data promocional
de vendas dos e-com-
merces, que ocorre este
ano dia 25 de novem-
bro.  “Observamos que
além de começar pes-
q u i s a r  p o r  p r o d u t o s
com o termo ‘Black Fri-
day’,  os consumidores
também estão buscando
os preços das promo-
ções atuais,  para com-
p a r a r  a s  o f e r t a s  d o s
produtos nos quais têm
interesse”, afirma João
Lee, sócio fundador da
startup Simplex, espe-
cializada em aumento
de tráfego e conversão
de vendas online.

Esse comportamento
também indica  que  o
consumidor está  cada
vez  mais  a ten to  para
de tec ta r  e  se  desv ia r
das falsas promoções.
“Os consumidores bus-
cam, de fato,  um des-
conto efet ivo nos pro-
dutos para concretizar
a compra”, pondera.

Destaques
O  R a d a r  S i m p l e x ,

edição especial,  moni-

torou as buscas da pri-
meira quinzena de ou-
tubro em quatro  cate-
g o r i a s  ( E l e t r ô n i c o s ;
Casa,  decoração e ut i-
l i d a d e s  d o m é s t i c a s ;
Moda e calçados e En-
tretenimento) e relaci-
o n o u  e m  c a d a  u m a
d e s s a s  c a t e g o r i a s  o s
produtos que mais apa-
recem nas  buscas  rea-
lizadas por consumido-
res ,  que também agre-
garam o termo “Black
F r i d a y ”  a o  n o m e  d o
produto pretendido.

Na categoria Eletrô-
nicos, os produtos cam-
peões apresentados em
conjunto com o termo
‘Black Friday’ são os
celulares. “A implanta-
ção da tecnologia 5G
e m  t o d o  o  p a í s  t e m
contribuído muito nes-
s e  s e n t i d o ” ,  a f i r m a
Lee.  Em seguida,  apa-
r ecem os  no t ebooks ,
Smart TVs, consoles de
v i d e o g a m e s  e  e - r e a -
ders ,  como o Kindle .
N a  c a t e g o r i a  C a s a ,
Decoração e Utilidades
Domésticas,  as buscas
de Black Friday são di-
rigidas primordialmente
às geladeiras, seguidas
por  a i r f ryers ,  mic ro-
ondas,  sofás e guarda-
r o u p a s .  E m  M o d a  e
Calçados, os tênis lide-
r am as  buscas  desde
marcas esport ivas até
marcas  mais  casuais ,
s egu idos  po r  bo l sa s ,
chinelos, biquinis e san-
dálias. Por fim, em En-
tretenimento,  os mais
buscados foram os ca-
nais de streaming como
Ne t f l i x ,  G lobo  P l ay,
Amazon Prime e Disney
Plus.

O u t r o s  p r o d u t o s
t a m b é m  c o m e ç a m  a
despontar  com maior
intensidade nas buscas
em conjunto ao termo
‘Black Fr iday’ ,  como
p n e u s ,  b e b i d a s
(whisky,  cerveja  e  v i -

nho), perfumes, maqui-
agem, joias, bicicletas,
passagens  aéreas ,  pa-
co tes  de  v iagem,  cu-
pons para lanches e até
fraldas.

Bem-posicionado
Para o sócio funda-

dor da Simplex, as bus-
cas relacionadas ao ter-
mo ‘Black Friday’, de-
t e c t a d a s  n a  p r i m e i r a
quinzena de outubro, já
indicam as pr incipais
tendências das promo-
ções deste final de ano.
E são um alerta aos e-
commerces sobre a im-
por tânc ia  de  es ta rem
bem-posicionados nos
sites de buscas, se qui-
s e r e m  a p r o v e i t a r  a o
máximo a principal data
para o e-commerce na-
cional .  “É importante
os sites já lançarem lan-
ding pages relat ivas a
esses produtos que des-
t a c a m o s  c o m  t e r m o s
como ‘esquenta Black
Friday’,  ‘em breve na
Black Friday’ ou ‘vem
aí a Black Friday’ e de-
m a i s  v a r i a ç õ e s .  I s s o
aumenta as chances de
a  pág ina  e s t a r  mui to

bem ranqueada no auge
da temporada da Black
Friday,  o que é decisi-
vo na concorrência on-
line”, explica. Ele res-
sal ta que inserções de
temas relat ivos a essa
data  comercial  fazem
com que o e-commerce
seja considerado, pelos
si tes de buscas,  como
relevante para o consu-
midor interessado nas
p r o m o ç õ e s  d a  B l a c k
Friday.

Em 2021, o e-com-
merce brasileiro obteve
faturamento na Black
Friday na ordem de R$
4 , 2  b i l h õ e s  ( d a d o s
NielsenIQ|Ebit). A data
já  superou  as  vendas
r e g i s t r a d a s  n o  N a t a l
quando  cons ide rados
apenas os produtos co-
m e r c i a l i z a d o s  v i a  e -
commerce. “Para quem
atua especificamente no
comércio online, a Bla-
ck Friday já se tornou
a data de vendas mais
importante  do ano.  É
uma excelente oportuni-
dade de alavancar o fa-
turamento”, pontua Lee.
(ASC)
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